Nachhaltigkeitskonzept Zug Sports (Festival)

1 Ausgangslage

Vor 14 Jahren als Boardstock gegriindet wurde das Festival in Zusammenarbeit mit Stadt &
Kanton Zug zum ZUG SPORTS FESTIVAL umgewandelt. Ziel ist es das schénste und
nachhaltigste Sportfestival der Schweiz zu werden. Hinter dem Festival steht die
Organisation ZUG SPORTS die Projekt libers ganze Jahr betreut und als positives Vorbild
daftir sorgt dass ECO nicht nur am Festival ein Thema ist.

Zug Sports organisiert nicht nur das Sport Festival sondern supportet, koordiniert und
vermittelt Sportler, Sportplattformen und Vereine. Immer mit der Auflage dass die Projekte
nachahiltig sind. So hat sich Zug Sports zu einer einzigartigen Sport- und Bewegungs-
férderungsorganisation entwickelt. Immer in Abpsrache und Zusammenarbeit mit dem
lokalen Stakeholdern...

2 Organisation

Auf dieses Jahr wurde die Organisation angepasst und neu aufgesetzt. Keine Ziircher
Agentur mehr die umsetzt sondern lokale Personen die unsere Werte leben und vertreten.
Fiir den Bereich Eco wurde explizit eine Stelle geschaffen.

Head of Event
Daniel Scharer

Infrastrukturen
Bauchef
Joel Etter

Technik Licht Ton
CK Light

Bauten
Joel/Martin

B Arena
Christian W.

Sicherheit

Osiris

Bewilligungen
Raphi R.

Marketing
Kommunikation
Tanja Schonholzer

Online / Mobile
Dana /FloS.

Offline /Grafik
Ana, Heller Druck

PR/ Team
Tanja / Danu

Produktionen/
Merchandise
Michele 3Pag

Infostand

Sara
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Sales & Netzwerk
Daniel Scharer

Sponsoren
Dénu

Goénner
Dénu

Crowd Funding
Dénu / Tanja

Behorden & Politik

anu

-
o
a

Action&Shows
Programmchef
Marcel Langenegger

Lead Schiitzenmatt
Konny S.

Lead Bikezone
Lukas B.

Lead Seepromenade
Marcel

Lead Wasser

Personal
Marcel

Bars & Hospitality
Gastrochef
Carmen / Yvonne

Bars
Carmen

Foodstande
Yvonne

VIP Island
Carmen

Staff / Athletes Zonen

vonne



3 Handlungsfelder
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Lebensmittel 1 3 3
Natur & Landschaft 2 2 13
Larm & Emissionen 3 2
Ethik & Soziales 3 2 13 [1 3
Regionale Wertsch. 3 3 |2
Sponsoren & Partner 3 1 2
Legende: 1 Basis 2 Fokus 3 Hohe Prio
4 Ziele und Massnahmen
Bereich Gesellschaft (Auszug)
Zielsetzung Massnahmen Zielwert Zustandigkeit
Schulung der Barmitarbeiter Alle Barmitarbeiter Leiter Catering
haben an einer Carmen Vonarburg
Schulung
Kein Alkoholverkauf teilgenommen
an Minderjéhrige Kennzeichnung der Bars mit Plakaten zum | An allen ECO Leader
Jugendschutz Verkaufsstdnden Sara Hiibscher
sind Plakate
angebracht

Anti Rauchen
Commitment

Signalisierung von Rauchfreien Zonen

90% der Besucher
sehen die Signale

ECO Leader
Sara Hibscher

No Doping Event

Integration Statement in die gesamte
Werbekampagne. Supporter Lokaler
Athleten die die Ethik Charta
unterschrieben haben

Alle Athleten sind
clean, alle Print
Artikel mit dem Satz
no doping event

ECO Leader
Sara Hibscher

Férderung lokaler

Gezielte Projektférderung. Integration
Sportvereine am Festival, Support ganz

Mind 20 Projekte

Head of Event

Sportvereine Jahres Projekte bis 2018 Daniel Scharer
Behindertenfreundliches Setup,
Pufferzonen fir Familien & Kinder, . . .
Besucher/Infra Schaffung von Sitzplatzen, gentigend Positives Feedback Leiter Produktion

Sanitar, Wasserposten, Regensichere
Infrastruktur

der Besucher

Joel Etter
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Bereich Umwelt (Auszug)

Zielsetzung Massnahmen Zielwert Zustandigkeit
. ECO Riders (ehemals. Trash Heroes) Mind. 100 ECO Leader
Reale Vorbilder o P . . ",
. kommunizieren Proaktiv mit den Event Gespréche (ber Sara Hiibscher
beeinflussen Py .
; ; Besuchern und sensibilisieren diese zum den Event
gleichaltrige Th S E /N
Besucher ema Sorge zum vept atur tragen
-2 NEU: ganz jahres Einsatz!

Richtstrahl Gezielter Einsatz von Richtstrahl 50% weniger DB Leiter Produktion
Beschallung zum Beschallung damit die Ldrmemissionen beim der Voliere als | Joel Etterli
Schutz der Végel rund um die Voliere reduziert werden kann | bei den Bars

Untersuchung aller Partner auf lhr Reduktion des Co2 | ECO Leader

L. Verhalten. Wie kommen sie, welche Abdrucks um 30% Sara Hiibscher

Minimale Co2 . . ;
G . Fahrzeuge nutzen sie, von wo fahren sie bis 2018
enerierung

etc. Allenfalls Wechsel Partner oder
Streichung von gewissen Auftrégen

Nutzung 6V Férdern

Kein Angebot von Park & Ride. Integration
Call to Action in gesamte Komm. Angebot
Velo Valet Parking

Bis 2018 80% der
Besucher ohne
Auto am Event

ECO Leader
Sara Hiibscher

Bereich Wirtschaft (Auszug)

Zielsetzung Massnahmen Zielwert Zustindigkeit
Konsequenter Einkauf Leistungen fiir den | Bis 2018 80% des Head of Event
Lokale gesamten Event in Zug (Strom, Logistik, gesamten Daniel Schérer
Wertschdpfung Werbung, Produktion (!), Gastro) Eventbedarfs lokal
= Ziel bereits errreicht. abdecken
Support lokale Cash Support fiir \{efeine die interakti've Budget wird von Heaq of Ev?nt
Sportvereine Sportevents organisieren wo Interessierte | 5'000 auf 20'000 Daniel Schérer
mit machen kénnen erhéht ab 2016
Region Zug wird als Férd('erung Zusammeqspiel Sta':dt,l Kanton, | Bis 2020 ist Heaq of Ev?nt
Sportférderer Tourismus — Konzeptionelle Einbindung Boardstock der Nr 1 | Daniel Schéarer
der Stadt und Kantons Visionen wiederkehrende
wahrgenommen E .
vent in Zug
Netzwerk & Jéhrlicher Treffpunkt fiir alle Vereins Bis 2020 hat jeder ECO Leader
Nachhaltigkeit Présidenten (ZUG SPORTS BRUNCH) Vereinsprésident die | Sara Hiibscher

mit Informationen (iber die ECO
Massnahmen

Wichtigkeit von ECO
Sports erfasst

5 Erfolgskontrolle
Fiir den Bereich ECO wurde eine explizite Stelle geschaffen. Sara Hiibscher, die

Verantwortliche ECO von ZUG SPORTS informiert an jeder OK Sitzung lber den Stand der
ECO Massnahmen und geht proaktiv auf jeden Bereichsleiter zu. Sie erstellt ebenfalls einen
Nachhaltigkeitsbericht im Anschluss an den Event und zeigt Optimerungs Massnahmen auf.

Sara ist auch in Kontakt mit Kooperation, Werkhop, Stadtékologe und weitern Stakeholder
und informiert den Head of Event regelméssig liber Feedbacks.
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